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Los salones de belleza
cada vez cvolucionan mas, sc
han transformado en ¢l paso
del tiempo en lugares que
prestan multiples opciones
para megjorar v enaltecer la
imagen femenina. Ya es comin
¢l concepto del spa. donde ¢l
cucrpo femenino ¢s evaluado
de manera completa por el
cosmetologo, nutrnicionista o
el estihista.

Peroen este circulo magico
del negocio de la peluquena,
cuando se cree que va no hay
en qué mnovar, aparece en ¢l
mercado venezolano una nueva
opcion, que cultiva la belleza
femenina a traves del cuidado
de la piel v el cabello, asi como
a traves del vestuario.

Une Beauté, que en francés
significa “una belleza™, es ¢l
nucvo salon que se inaugurd
en la ciudad de Valencia, con
una propucsta distinta. Dentro
del salon se exibe un hermo-
50 traje de novia que rompe
¢l esquema de decoracion
de la peluqueria tradicional.
El equpo artistico del salon,
cuenta con la experticia de la
disciiadora de modas Elena
Hermandez, quien en socie-
dad con ¢l mgenicro Pedro

UNE BEAUTE
UN espacio donde el diseno estA Al servicio de la mujer

Equipo de Une Beatu.

Villarroel, son los artifices de
¢ste nuevo concepto de salon
de belleza,

“Tengo 33 aios de ex-
peniencia en ¢l mundo de la
moda, desde mi adolescencia
me dedique a disciar v con-
feccionar piezas, ¢s un talento
con el que vine v lo desarrollé
de¢ manera natural, Cuando
deaidimos abrir ¢l salon de be-
lleza, incorporamos el servicio

de disciio de modas, para que
la mujer encuentre en un mis-
mo lugar una ascsoria integral
mas alla de su cabello, hemos
logrado fusionar dos areas del
intercs femenino: ¢l cabello v
la ropa”. Comentd la sefiora
Hemandez.

Pedro Villarroel es un jo-
ven ingeniero que viene del
negocio del consumo masivo,
no habia tenido experiencia

Fachada Salon Une Beatu.

alguna en salones de belleza,
lo que si asegurd es que en
¢l poco ticmpo que ticnen
abiertos, ¢l negocio fluve con
¢xito, una de las razones sc
debe al equipo de especialis-
tas, son los estilistas quicnes
lo asesoran sobre los servicios
que se deben ofrecer, v ahora
s¢ apoya en la experiencia de
la casa L'Oréal, como lider en
¢l concepto de coloracion v

cuidado del cabello

51 desean conocer este
interesante v novedoso sa-
lon, pueden acudir al Centro
Comercial Via Veneto nivel
Roma, local 13. Valencia. Tel.
0241 842 7074

Les descamos el mayor de
los éxitos

Sofiar, Superarse v Triun-
far juntos

L Oreal Professionnel,

Lancome: EL AromA de A rosA deleito A los distribuidores
de L ORreéal Professionnel

En ¢l proceso de ventas
de los productos L Orcal
Professionnel. el distribui-
dor ¢s considerado un gran
aliado, por colocar al alcan-
ce del estilista la gama de
servicios que ofrece la casa
comercial francesa. Cada
vendedor del distribuidor se
convierte ¢n un especialista

en productos de uso profe-
sional v ese esfuecrzo merece
un premio.

En csta oportumidad los
distribumidores de la ciudad
de Barquisimeto recibicron
de la representante de ven-
tas Lorena Figueroa, un kit
de productos. que contenia
maquillaje v perfume de la

Talimar Parada y Virginia de Tramonte.

marca de lujo de L Oréal:
Lancome.

La marca Lancome na-
¢cio ¢n 1935 en un castillo
en ¢l corazon de Francia,
su primer logo evocaba los
tres oficios de la belleza:
perfume, tratamiento v ma-
quillaje: desde su creacion
su principal objetivo c¢s

R

Yubisay Ledn y Magally Ballestero,

tener una gama completa de
productos para la belleza. A
partir de 1964 adoptaron ¢l
¢mblema de la rosa, como su
unico logo.

Como marca que busca
enaltecer la belleza femeni-
na, ha provectado mujeres
de imagen sofisticada, como
la actriz italiana lsabella

Rosselini. quien fue rostro
Lancome desde 1982 hasta
1997,

Los cuatros valores de
Lancome son;

+ Innovacidon: mejorar
constantemente hacia la
perfeccion teenoldgica, que
ofrezca placer v segundad

+ Proximidad: una actitud
sensible v abierta

- Experticia; una gxpe-
riencia unica sobre las muje-
res v ¢l oficio de la belleza

+ Toque Francés: una
atmosfera especial. inspi-
rada en la cultura y estilo
frances

Premiar a las vendedo-
ras de los distribuidores de
L 'Oréal Professionnel. con
productos de la marca Lan-
come, ¢85 un tributo noble
a la belleza fememna que
merecen vivir v expresar.

Sofar, Superarse v Triun-
far Juntos.

L 'Oréal Professionnel.




